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Trilogi, de Igualada a Asia

La empresa especializada en tiendas on line apuesta por la internacionalizacion

Trilogi, de Igualada a Asia

MAR GALTES
Barcelona

rilogi es una empresa
dedicada exclusiva-
mente a crear tiendas
virtuales para empre-
sas: “suyas” son las tiendas en
internet de Punto Blanco, Muji,
Seat, Munich, Jocavi o Luna
Llena. Trilogi tiene su sede en
Igualada, “pero eso es circuns-
tancial: somos una empresa
100% internet. De hecho, a la
mayoria de nuestros clientes no
les conocemos cara a cara, ha-
blamos con ellos por teléfono,
e-mail, Skype...”, explica Ma-
rius Rossell, director general vy
fundador de la compania. Trilo-
gi se ha propuesto ahora poten-
ciar su negocio internacional:
“Nos queremos focalizar en
Asia, porque es una zona emer-
gente y todavia estdn verdes en
comercio electronico. En Espa-
fia ya se nos reconoce como pio-
neros, y en Europa los merca-
dos estan mas maduros”,
Trilogi fue creada en 1999
por Rossell, quien tiene el 50%,
y conté con el apoyo financiero
de una familia industrial de
Igualada, los Solé Vilanova. Pe-
ro no ha fue hasta el 2007 que la
empresa cogio velocidad de cru-
cero, suficiente como para que
Rossell dejara en el 2008 su
puesto de jefe de provectos in-
ternacionales en Cap Gemini pa-
ra dedicarse plenamente a la ini-
ciativa. “Hasta el 2006 fue muy
duro, seguimos invirtiendo por-
que creiamos en el comercio
electronico. Entonces el nego-
cio empezo a despertar, incluso
con esta crisis se ha puesto de

Marius Rossell, fundador y director general de Trilogi

Creada en 1999, no
despego hasta el 2007
y este afo espera
alcanzar el medio
millén de euros

moda comprar por internet, co-
mo demuestra el éxito de los
clubs vy outlets on line”, afiade
Rossell. “Incluso algunas de las
tiendas que hemos hecho estdn
vendido mas de lo que se espera-
ban”. Actualmente, Trilogi tie-
ne 150 tiendas activas.

Segiin los datos aportados
por la empresa, en el 2007 ingre-
s6 poco mas de 100.000 euros;
fueron 268.000 en el 2008, y ce-
116 el 2009 con 442.000 euros.
Para este 2010, el objetivo es lle-
gar al medio millén de euros.

La compainia ha fichado a
una responsable de expansion
internacional que estd realizan-
do acciones comerciales en

Hong Kong, China o Malasia. -

“También trabajamos en Reino
Unido. Tenemos socios tecnold-
gicos que nos hacen la gestion
de clientes en cada pais”, expli-
ca Rossell. E] fuerte de Trilogi
es el software propio -capaz de
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traducirse a cualquier idioma y
moneda-, ademas del manteni-
miento en el servidor y el posi-
cionamiento. “Si el cliente nos
pide el disefio grifico de la pagi-
na, también se lo hacemos. Lo
subcontratamos a diferentes es-
tudios, porque asi evitamos que
todas las tiendas hechas por no-
sotros sean iguales”.

Con una inversion acumula-
da de 100.000 euros y un equi-
po de diez personas, Trilogi se
enfoca a empresas medianas o
pequenas pero que quieren dise-
fios personalizados, mas com-
pletos que las webs plantilla
que el usuario adapta.e



Mitja: La Vanguardia
Data: 10/05/2010
Trilogi, de Igualada a Asia



